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Braziliaanse theoloog biedt boeiende gespreksstof 

‘Geen offers, maar barmhartigheid’
In de serie Allerwegen, die wordt verzorgd door de Nederlandse Zendingsraad en de zendingsorganen van de Nederlandse Hervormde Kerk en de Gereformeerde Kerken, verscheen dit najaar een nummer dat is gewijd aan het denken van de Braziliaanse bevrijdingstheoloog Jung Mo Sung. Het draagt de titel Begeerte, markt en geloof, en biedt voor gemeenteleden boeiende en toegankelijke gespreksstof over de vraag hoe wij hebben te staan in de wereld van rijk en arm.

Jung Mo Sung is een bekende Latijns-Amerikaaanse schrijver over economie en theologie. Hij is in Nederland geen onbekende, door de bezoeken die hij in het recente verleden aan ons land heeft gebracht. Sung begon met de studie bedrijfseconomie (business administration), maar verruilde die na enige tijd voor filosofie, theologie en godsdienstwetenschap. 

Die eerste rechtstreekse kennismaking met het economenvak maakt het interessant wanneer Sung later over de economie spreekt als theoloog. Hij weet waarover hij het heeft, wat van veel theologen niet altijd kan worden gezegd. Hij oefent op deze collega’s dan ook van tijd tot tijd kritiek, al blijft hij volop behoren tot de nieuwe generatie bevrijdingstheologen. Ook in dit boekje doet hij zich kennen als een bijbels geïnspireerde gids op het terrein van de ‘economische theologie’. 

Ds. Piet Gilhuis heeft voor Allerwegen een viertal artikelen van Jung Mo Sung vertaald en bewerkt, die eerder in Brazilië eveneens gebundeld zijn uitgegeven (1997). Ieder van die hoofdstukjes kan op zichzelf worden gelezen; dat vergemakkelijkt het gebruik van dit boekje. Ze gaan alle vier over bijbel en economie. 

Begeerte en behoefte

God doet zich in de bijbel kennen als Iemand die zich voortdurend bezig houdt met het leven van de mens. Hij plantte in de hof van Eden allerlei bomen, goed om van te eten. Die tuin moet de mens bewerken en bewaren. We mogen niet zeggen, zoals veel christenen doen, dat het in het geloof ‘eigenlijk’ gaat om de ziel en niet om het lichaam. De bijbel maakt dat onderscheid niet. Het grote verschil dat wèl bestaat, is het conflict tussen leven en dood. Daarover gaan theologie en economie beide. Zij doen dat ieder op hun wijze, maar zijn van elkaar niet los te maken. 

Met het terrein van productie, consumptie en verdeling heeft ieder van ons dagelijks en intensief te maken. Te midden van alle schijnbare vanzelfsprekendheden is er de verontrusting vanwege het dramatische karakter van de economische ontwikkeling in de wereld. Dat is het drama van de uitsluiting; het massale aantal mensen – dat zijn vooral vrouwen en kinderen – dat buiten de boot valt van onze zozeer bejubelde economische groei, wordt voortdurend groter. De markt creëert begeerten voor wie er in participeren, maar laat (levens)behoeften onvervuld. Sung wijst er op dat er meer dan 1,3 miljard mensen zijn die moeten ‘leven’ van minder dan 1 dollar per dag; in de rijke landen bevinden zich meer dan 100 miljoen mensen onder de armoedegrens.

Economisch geloof

In de theologie, vooral die van de Derde wereld, wordt - hoe kan het anders - veel gesproken over de armoede. Het is aanklacht en oproep tot solidariteit. Waarom gebeurt dit dan niet of nauwelijks bij de economen, die toch op dit terrein de vakmensen bij uitstek zijn ? Zij kunnen er toch iets aan doen ? Dat heeft een oorzaak waarop juist de theoloog licht kan werpen. De meeste economen zien de vrije markt als het enige instrument voor de vooruitgang van de materiële welvaart. Over de wereld waait, zeggen zij, de gunstige wind van de globalisering (de eenwording van alle markten) volgens ‘neo-liberaal’ recept. Dat recept schrijft voor, dat die vrije markt overal moet worden opgelegd, ook al kost dit het leven van miljoenen kinderen en volwassenen. Immers, die liberale marktvorm is de enige betrouwbare, óók voor de armen. Op den duur zullen zij er wel bij varen, al is het nu nog ‘stil maar, wacht maar…’.

Op dit denken is natuurlijk juist een heel goede economische kritiek te leveren, eenvoudig omdat wij zien dat die economie zo niet werkt. Die toekomst breekt niet aan. Toch wordt deze ideologie volgehouden. En dat komt omdat de gangbare economie haar eigen theologie volgt: die van het geloof in de automatische vooruitgang via de vrije markt en het recht van de sterksten. Die vooruitgang vergt ‘nu eenmaal’ offers; wanneer die honderden miljoenen slachtoffers - werklozen en uitgeslotenen - niet eerst hun ‘broekriem aanhalen’, zullen zij ook geen deel krijgen – in de eindtijd – aan de economische groei voor allen. Want die groei moet op gang komen door bezuiniging op alles wat niet onmiddellijk ‘markt’ is: gezondheidszorg, onderwijs, gemeenschapsvorming.

Nieuw patroon

Jung Mo Sung beoordeelt dus de economie op haar ingebakken theologie. En legt die naast de theologie van de bijbel. De offergedachte komt in alle godsdiensten voor, en ook in de bijbel. Maar Jezus zegt: “leert wat het betekent: barmhartigheid wil ik, en geen offers” (Matth. 9:13). En Mattheüs 25 noemt het criterium waarnaar wij in de eindtijd zullen worden geoordeeld: dat is de inzet voor het eten, drinken, huisvesting, gezondheid en vrijheid van de ‘kleinen’, die niet geofferd mogen worden.

De eindconclusie van Jung Mo Sung is niet: ‘weg met de markt’. Wel: de markt is niet onaantastbaar; hij mag niet worden vereerd als een afgod. Onze spiritualiteit, zegt hij (blz. 37), moet ook “een bijdrage leveren aan de formulering van richtlijnen voor nieuwe instellingen en technieken”. We kunnen het ook zo zeggen: een markt moeten we niet laten gebeuren, die moeten we juist zelf bouwen, volgens criteria van efficiëntie èn rechtvaardigheid. Ook de Max Havelaar-koffie komt van een markt, maar dan van één die we zelf hebben ingericht. Waarin het wel en wee van de producent door de consument niet wordt veronachtzaamd, maar rechtstreeks beoogd, omdat hij zijn loon waardig is. En volgend jaar komt de kledingcampagne van de interkerkelijke stichting Solidaridad met ‘een nieuw patroon’: een kledinglijn die in onze winkels wordt afgezet, en wordt ingezet door ecologisch producerende katoenboeren in Peru en eerlijk verdienende naaisters in México. Een door de kerken opgezette multinational die de markt vernieuwt ! 

Zo komt de Derde Wereld dichtbij en maken we ons eigen gebruik van de mogelijkheden van de globalisering. Arm en rijk doen zich echter ook in Nederland en Europa voor. Daarom eindigt het met een bijdrage van de binnenlandse diaconie van onze kerken, over de ontwikkelingen in Nederland zelf. En het boekje besluit met suggesties voor verwerking. 
Er zijn verwijzingen opgenomen naar adressen die de gemeenten behulpzaam kunnen zijn, en er zijn suggesties voor verder lezen. Voor alle groepen die zich bezig houden met zending, werelddiaconaat  en binnenlands diaconaat is het stimulerend materiaal, in de strijd tegen - wat Sung terecht noemt - ‘de cultuur van de ongevoeligheid’. 
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